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TOPLANTI TUTANAGI

. L qn. Yer: Besikdiizii MYO — idari Bina | Toplant1 Sayisi:
Tarih: 31.10.2025 Saat: 13:00 | Toplant: Salonu 2025/1
Toplanti Konusu: 2025-2026 Egitim Ogretim Yilinin Planlanmasi ve Genel Degerlendirme
Raportor: Do¢.Dr. Ersin BURNAZ Almman Toplam Karar Sayisi: §

Giindem

1- Programin misyon/vizyon/temel degerlerinin goriisiilmesi

2- Program egitim amac ve hedeflerinin goriisiilmesi

3- Program ciktilarinin goriisiilmesi

4- Dis paydas onerisi ile acilan derslerin belirlenmesi

5- Universite-sektor isbirligini giiclendirmek adina yapilabilecek faaliyetlerin goriisiilmesi

Kararlar

1- Programin misyon/vizyon/temel degerleri kurul iyeleri ile goriisiilmiis ve EK 1°de sunuldugu
hali ile uygulanmasina karar verilmistir.

2- Program egitim amag ve hedefleri kurul iiyeleri ile gorlisiilmiis ve EK 2’de sunuldugu hali ile
uygulanmasina karar verilmistir.

3- Program Ogrenme c¢iktilar1 kurul tyeleri ile goriisiilmis ve EK 3’de sunuldugu hali ile
uygulanmasina karar verilmistir.

4- Dis paydas onerisi ile agilan/acilacak dersler kurul tiyeleri ile goriisiilmiis ve asagidaki tabloda
sunuldugu hali ile uygulanmasina karar verilmistir.

KODU
HARF RAKAM ADI T U L K AKTS
BPAZ 1106 Ekonomi 3 0 0 3 5
BPAZ 1100 Iletisim 2 0 0 2 3
BPAZ 2114 Perakende Yonetimi 3 0 0 3 4
Toplam 8 0 0 8 12

5- Universite-sektdr is birligini giiclendirmek adma yapilabilecek faaliyetler kurul iiyeleri ile
goriisilmiis ve asagidaki sekilde planlanmasina karar verilmistir:

e Bir sonraki toplantinin 2025-2026 Giiz yariyili igerisinde kurul iiyelerinin de miisait
olacagi uygun bir zamanda yapilmasina karar verilmistir.
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Toplantiya Katilanlar
Unvan R ;
Ad/ Soyad Gorevi Imza
1 Dog. Dr. Ersin Burnaz P;iz?rlama ve Reklamcilik Bolimii
Boliim Baskani
T . - Pazarlama ve Reklamcilik Bolimii
2 Dr. Ogr. Uyesi Aylin Ofluoglu Boliim Baskan Yardimeisi
Trabzon Ticaret ve Sanayi Odas1 Yonetim

3 Ahmet Kazaz Kurulu Bagkan Yardimecisi

4 Selim Dilli Besikdiizii Esnaf ve Sanatkarlar Kredi ve
Kefalet Kooperatifi Bagskani, Mezun Ogrenci

5 Giiney Cigek I}I(ftwor}( Forum Magaza Miidiirli, Mezun
Ogrenci

6 Kubilay Giindogdu Pazarlama Programi Ogrenci Temsilcisi
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TOPLANTI TUTANAGI
Ek 1:

Programin Misyonu

Evrensel degerleri benimsemis, Ulkemize ve insanliga yararli, pazarlamacilik alaninda cagin
gerektirdigi donanimlara sahip, yenilik¢i bireyler yetistiren dncii bir program olmaktir.

Programin Vizyonu

Mesleki egitimin gerektirdigi pazarlamacilik alaninda bilgi, beceri ve mesleki gelismelerde yiiksek
standartlara sahip, yeniliklere ayak uydurabilen, bilgiye ve teknolojik gelisime O6nem veren,
mesleginin sosyal, etik ve ekonomik boyutlarinin ve sorumlulugunun bilincinde olan bireyleri
sektore kazandirmaktir.

Programin Temel Degerleri

Adalet ve liyakat, Temel hak ve hiirriyetlere saygi, Tiirkiye Cumhuriyeti’nin temel degerlerine
baglilik, Evrensellik, Bilimsel ahlak ve kurumsal kimlik, Diiriistliik, seffaflik ve hesap verebilirlik,
Toplam kalite yonetimi ve iiretkenlik, Hosgérii ve algak goniilliiliik, Ozgiirliik ve sorumluluk,
Ozgiiven ve disiplin, Dogaya ve cevreye saygi, Toplumsal sorumluluk ve paylasim, Ogrenci
merkezli yonetim anlayisi, Hayat boyu 6grenme
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TOPLANTI TUTANAGI
Ek 2:

Programin Amag ve Hedefleri

A-1: Yiiksekogretimde egitim-6gretim faaliyetlerinin ulusal/uluslararasi standartlara tasinmasi ve
stirdiiriilebilir olmasinin saglanmasi.

H-1.1 Egitim programlarinin niteligini artirmak
H-1.3 Ogretim elemanlarinin niteligini gelistirmek ve siirdiiriilebilir hale getirmek.
H-1.4 Ulusal ve uluslararasi diizeyde degisim programlarini yayginlastirmak.

A-2: Bilimsel arastirma ve gelistirme faaliyetlerinin gli¢clendirilmesi.

H-1.1 Bilimsel arastirma ¢iktilarinin nicelik ve niteligini artirmak.

H-1.2 Ulusal, uluslararas1 ve kurumsal bilimsel arastirma projelerinin sayisini arttirmak,
proje kiiltiirliniin yayginlastirilmasini saglamak.

H-1.3 Akademik personele yonelik bilimsel arastirma imkan ve desteklerini gelistirmek.
H-1.4 Ogrencilerin bilimsel arastirma yapma, yenilik¢ilik ve girisimcilik becerilerini
gelistirmek.

A-3: Paydaslarla iletisim ve etkilesimin gelistirilmesi.
H-1.3 Paydaslarla birlikte toplumsal duyarliligin artirilmasinda {niversite-paydas is
birligini gelistirmek.
H-1.4 Ogrencilerin sosyal ve kisisel gelisimlerini desteklemek.
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Program Ogrenme Ciktilar

1.
2.

10.

Pazarlama alani ile ilgili temel diizeyde kuramsal ve uygulamali bilgilere sahiptir ve kullanir.

Is hayatinda ihtiya¢ duyacag genel matematik, bilgi ve iletisim teknolojileri ve temel istatistik
bilgisini yapay zeka teknikleri ile birlikte kullanarak elde etmis olduklar1 bilgileri is siireclerine
uygular.

Kariyer yonetimi ve yasam boyu 6grenme konularinda genel kiiltiir ve tarih bilinci ile
farkindalik yaratarak stirekli egitim ve kendini gelistirme felsefesini benimsemelerini saglar.

Giincel pazarlama yaklagimlart dogrultusunda perakende sektoriinde magaza yonetimi, satis
teknikleri, miisteri iliskileri yonetimi ve pazarlama iletisim tekniklerini uygular.

Dijital pazarlama, reklam, miisteri iliskileri yonetimi, {iriin ve marka yonetimi kavramlarini
bilir, e-ticaret siireglerini satis teknikleriyle birlestirerek is yasaminda uygular.

Satin alma siireci kapsaminda tiiketici davranislarini bilir ve bu davraniglarin nedenlerini
arastirma yontem ve tekniklerini kullanarak analiz eder.

Isletme yonetimi, girisimcilik, halkla iliskiler, kongre ve fuar organizasyonu, kalite yonetimi,
lojistik ve tedarik zinciri yonetimi siireglerini bilir ve uygular.

Tiirk dili ve bir yabanci dili s6zlii ve yazili etkin iletisim kuracak derecede bilir. Alanindaki
bilgileri takip ederek mesleki yabanci dilini kullanir.

Teorik ve uygulamal1 pazarlama, pazarlama mevzuati, ekonomi, ihracat ve giimriik mevzuatlari
ile etik kavramlarini bilir; bunlar1 ulusal ve uluslararasi pazarlama alaninda uygular.

Pazarlama arastirmalarina yonelik yontem ve teknikleri kullanarak problemleri saptar, tanimlar,
veri toplar, analiz eder ve ¢bzer; bu amaca uygun yapay zeka tekniklerini de igeren yontemleri
secer, uygular ve yorumlar.
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